Pagos en línea — ¿para quién es?
Para quién es
Persona evaluando si los pagos en línea de SPIDI le sirven a su negocio
Qué busca
Al terminar, el espectador sabe qué resuelve SPIDI en línea, que quien paga no instala ni se registra en nada, y cuál de los dos caminos —panel o API— le corresponde. Y se lleva que Center no es «la versión fácil» de la API: cubre flujos que la API no cubre.
Duración
2:18
Escena 1 · 12 s
En pantalla
Desde tu web, tu app o un enlace
Qué se ve
Una web, una app y un enlace, los tres llevando a la misma cuenta en bolívares.
Lo que se dice
Con SPIDI recibes pagos desde tu web, tu app o un enlace que compartes. Tu cliente paga desde donde esté, y el dinero se liquida en bolívares directo a tu cuenta.
Escena 2 · 24 s
En pantalla
Qué resuelve
Qué se ve
Cuatro necesidades resueltas, cada una con su forma: checkout, enlace, dirección permanente, reparto.
Lo que se dice
Y eso cubre cuatro necesidades distintas. Un checkout o un botón de pago dentro de tu web o tu app. Enlaces de pago que envías por WhatsApp, correo o código QR. Una dirección que no caduca donde reúnes varios pagos —de un cliente, de un proyecto, de una sucursal— y tu cliente los ve todos juntos. Y repartir un pago entre varias cuentas.
Escena 3 · 23 s
En pantalla
Quien paga no instala nada
Qué se ve
Quien paga, sin app que descargar ni registro que rellenar: solo su banco.
Lo que se dice
Y hay algo que conviene decir pronto porque cambia la conversión y mucha gente lo pregunta: tu cliente no descarga ninguna aplicación ni se registra en SPIDI para pagarte. Llega por tu enlace o por tu botón, paga en la página, y se acabó. La cuenta en SPIDI la necesitas tú, que recibes el pago. Quien paga solo necesita su banco.
Escena 4 · 3 s
En pantalla
Tus dos caminos
Qué se ve
Lámina de sección, sin voz.
(sin narración: lámina de transición, en silencio)
Escena 5 · 29 s
En pantalla
Sin código, y con código
Qué se ve
El panel y la API, uno al lado del otro, sin jerarquía entre ellos.
Lo que se dice
Hay dos formas de recibir pagos en línea con SPIDI, y no compiten: resuelven necesidades distintas. Sin código está SPIDI Center, el panel, donde generas pagos y enlaces a mano y puedes empezar hoy mismo. Los plugins de WooCommerce y Shopify están en preparación, así que por ahora la vía sin código es Center. Y con código está la API de Productos: integras SPIDI dentro de tu producto y automatizas el flujo desde tu backend.
Escena 6 · 25 s
En pantalla
Center no es «la versión fácil»
Qué se ve
Center cubriendo flujos que la API no alcanza: pagos que inicia quien paga.
Lo que se dice
Y conviene deshacer un malentendido: Center no es la versión fácil de la API. Es una solución de pleno derecho, y cubre flujos que la API no cubre — los pagos que inicia el propio pagador desde su app, de persona a persona o hacia un negocio. La API de Productos, en cambio, cubre los que inicias tú al crear la sesión de pago.
Escena 7 · 22 s
En pantalla
Y de dónde viene el respaldo
Qué se ve
Cierre de marca; el respaldo del banco y la liquidación en bolívares.
Lo que se dice
Por último, la señal de confianza: SPIDI cuenta con el respaldo del Banco Sofitasa, y liquida en bolívares directo a tu cuenta, sin importar si tu cliente pagó con cuenta bancaria, Pago Móvil o cripto. Si vas por la API, sigue con Recibe tu primer pago. Y si aún dudas de cuál solución te toca, empieza por ahí.

Para comentarlo: usa control de cambios o comentarios de Word y adjunta este fichero al correo del enlace «comentar su vídeo» de la página.
